FUTURE/ PRENEUR

ZUKUNFTSUNTERNEHMER

Preisverleihung
07.09.2023

www.futurepreneur.de



UNSERE VISION

Eine Gesellschaft voller
Tatkraft und
Grundergeist

Wir mussen neue Antworten
auf die grof3en sozialen und
okologischen Fragen finden.

Wir brauchen Menschen, die
Fahigkeiten kreativ, selbst-
und verantwortungsbewusst,
also im besten Sinne
gewinnbringend, einsetzen —
egal ob privat oder beruflich

Die ihre Ideen leben.

07.09.2023 WETTBEWERB ZUKUNFTSUNTERNEHMER - FUTUREPRENEUR




ZUKUNFTSUNTERNEHMER




UNSERE MISSION

Futurepreneur weckt die Begeisterung dafur,
etwas Eigenes auf die Beine zu stellen und
aktiviert so die Keimzellen einer Gesellschaft
voller Tatkraft und Grundergeist.

Futurepreneur stiftet an, eigene Ideen zu
entwickeln und sich mit individuellen
Eigenschaften und Kompetenzen dafur
einzusetzen.

Jugendliche werden wertgeschatzt, sie lernen,
unternehmend und unternehmerisch im
Wortsinn zu handeln.

Sie sind danach offen fur neue Chancen und
voller Zuversicht in das eigene Potenzial,
Lésungen fur sich, die Gesellschaft und die
Herausforderungen ihrer Zeit mitzugestalten.
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PROGRAMM

FUTWRE, PRENEUR

5-tagige Schulprojektwoche
Vorbereitung
Ideen

Produktion der
Geschaftsideen

FUTGRE/PRFNFY =~
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ERFAHRUNGSBASIERTES LERNEN 9

STIMULIERUNG UNTERNEHMERISCHER EIGENINITIATIVE UND HANDLUNGSFAHIGKEIT

JUST
IT!
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ZUKUNFTSUNTERNEHMER WETTBEWERB 2022/23”

TEILNEH- AS | PROJEKTE

MENDE

dann béd du b@.mﬁric“"g-
™
R b fo g By

GRUNDER-
TALKS

PARTNER-
SCHULEN
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WIRKUNG




EVALUATION SEIT 2017

Selbstwirksamkeit

Aktivierter Grundergeist

Zukunftsorientierung

®

UNIVERSITAT LUNEBURG

v' 98 % verbessern sich im Hinblick auf die Kernziele

v’ 25 % Futurepreneure gehen die ,,Extrameile”
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KRITERIEN UND VERGLEICHBARKEIT




BEWERTUNGS-KRITERIEN

Inhaltliche Bewertung
in 8 Kategorien

Innovation /
Kreativitat

Vorbereitung
Umsetzung

Umgang mit
Herausforderungen Gewichtung

Hartnackigkeit
Selbststandigkeit
Teamwork
Nachhaltigkeit

Oinhaltliche Bewertung

@B Rahmenbedingungen
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UNSERE TOP 12




VERTICAL GARDENING




VERITICAL

GARDENING

Von Amelie, Sammi & Cara




PROJEKTWOCHE

Unser Highlight:

* Der Bau unserer Produkte in dem wir als
Team noch einmal so richtig zueinander

gefunden haben

I"Jberraschungen:

" Die generelle Begeisterung an unserem
Produkt von Aulenstehenden

" Die viele Zeit fir die Ideenfindung

Was wir mitnehmen:

= Uns fallt es nun ein wenig leichter,
fremde Leute anzusprechen
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PROJEK TWOCHE

Was wir anders machen wiirden : Unser Rat :

= Wir personlich denken, dass wir die Zeit die " Wir wiirden empfehlen kleine Produkte

wir zu Verfiigung hatten gut und sinnvoll
genutzt haben. Wir hitten uns jedoch eine
andere Strukturierung von der
Projektleitung gewtinscht. Um die Bauzeit
zu verlangern und nicht alles auf einen Tag
zusetzen

herzustellen, welche einzigartig sind. Da
diese leichter zu verkaufen sind. Wir haben
uns auch im Vorfeld bereits Ideen tuberlegt,
das hat mit dem Aufbau der Woche nicht
zusammen gepasst, daher wiirden wir
empfehlen sich erst in der Woche Gedanken
tber mogliche Produkte zu machen
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UNSER PRODUKT

Ad%t\%\o&k@'\

Unsere Idee:

= Vertikale Girten, fir die Wohnung oder den
Balkon. Als platzsparende Dekoration oder
fir den Krauteranbau

Die Nachhaltigkeit:

= Die Garten unserer Idee bestehen aus
wiederverwendeten Regenrohren

" Aullerdem kommen die Pflanzen in unserem
Projekt der Umwelt zugute

Unsere Schwierigkeiten:

" Der Bau (Mangelnde Erfahrung, Zeit)

" Der Verkauf: Falscher Ort fiir das Produkt
(Online, im Blumenhandel oder Baumarkt
wire es vermutlich besser gelaufen)
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FUR DIE
ZUKUNEFT

Weitere Idee:

* Horizontal Gardening

Wieso?

*  Damit alles von den Regenrohren
recycelt wird
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ANEXIE




<

Anexie

ANASTASIA, ALEX, MIEKE

.

chwister-Schoy-s ol




Wer sind wir?

Anastasia, 15
Alex, 15
Mieke, 15

Geschwister-Scholl-
Stadtteilschule, Osdotf



Unser Produkt

<

* Rezeptbuch

Filme und Serien
GrofB3e Auswahl fir jedes Alter

* Upcyceltes Material

* Postkarten selbstfotografiert =

* Armbinder als Give-Away fir die | N 4
Kinder g . . 4
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Herstellung
und
Heraus-
forderung

ETABEWERB ZUKUNFTSUNTERNEHMER - FUTUREPRENENR

Herstellung

 Materialien aus der

Schule
* 15 Bucher
* Handarbeit
* Viel Support

Herausforderung /
Probleme

* Besonderes Format
* Zeit war knapp

* Kunden ansprechen
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KRIMI DINNER
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UNSER PRODUKT

28

e Krimidinner Online und Offline

* Eigener Verlag & HanSoFun Verlag

* Instagram- Seite: @hansofun_verlag




NACHHALTIGKEIT

* Ressourcenschonend
e Auch online erhaltlich

GOOD HEALTH QUALITY
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SUSTAINABLE
DEVELOPMENT

GOALS




HERAUSFORDERUNGEN &
TEAMPROZESS
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PLANUNG KOMMUNIKATION AUFGABEN- STRATEGIE WIR ALS TEAM
VERTEILUNG
o . Fruhzeitige
Die wenige Zeit Koilrrllln%:;ﬁ?stion Jec;i;zl{(teﬁlre Werbung // Wir-Gefuhl ist
effizient genutzt — S —— Plakate zur unschlagbar

Bekanntmachung



HIGHLIGHTS & LERNASPEKTE

Ideenentwicklung

Verkauf

Herstellung

* Danach
=




WAS RATEN WIR ZUKUNFTIGEN
ZUKUNFTSUNTERNEHMER:INNEN?

Durchhalten
SpafS haben
Nicht den Mut verlieren

Gute Planung ist wichtig



PAMM




WER WIR SIND

PAMM

Paulin Anna Maira Marie



« Upcycling > aus Alt mach Neu!
DIE - « SDGs 11,12,13

GESCHAFTS- LT .

IDEE « moglichst viele kreative Produkte

 Geschenke zum Valentinstag

07.09.2023 WETTBEWERB ZUKUNFT SUNTERNEHMER - FUTUREPRENEUR 3£



DIE UMSETZL@

Kreative Power

Armbander
Haargummis

Herz- und
Bubblekerzen

Bilderrahmen
Obstschalen
Love-Boxen

Happy-Box

Dark-Secret-Box




UNSER FAZIT

Unsere Highlights:

« der Kontakt mit den Kunden
« professionelles Business-Gefuhl

Uberraschungen im Projekt

e Die HOhe unserer Einnahmen
« die Grof3e dieses ZU-Projekts

Das nehmen wir mit:

 Wir haben als Team super funktioniert
« wirtschaftliches Verstandnis

« Wir kbnnen uns vorstellen, selbst mal
ZU grunden




UNSER FAZIT

Das wurden anders machen:

« Zeitmanagement

 Bessere Vorbereitung auf den
Verkaufstag (warmere Kleidung im
Januar)

@ Das wirden wir raten:

« Geht offen und selbstbewusst ins Projekt

(Ties  Traut euch, vor der Gruppe zu prasentieren
und Menschen anzusprechen



GREEN DIY




OUR TEAM

Ceren

Lara-Sophie Gamalat

19 Jahre alt

18 Jahre alt

19 Jahre alt

CEO i




UNSERE IDEE

Ringe
Armbander
Ohrringe Vorhandene 1. Standort
Ketten Materialien nutzen Zielgruppe
SchlUsselanhanger Menge
Glitzerglaser Aufklarungsarbeit Zeitrahmen
| Anti- um vorhandenes
Valentinstagskarten Material zu nutzen SCHWIERIGKEITEN
PRODDUKTE

NACHHALTIGKEIT \]



STRATEGIEN

UBERRASCHEND MITNEHMEN ANDERN

Menschen haben Hartnéckig bleiben Durch das gesehene

sich stark fur uns ldeen umsetzen Klientel die Ideen

und unsere Idee nicht nur anpassen und das
interessiert Uberlegen Sortiment erweitern
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Unsere
Tipps

Nicht aufgeben
neuer Versuch und sich darauf einlassen

SAVER finden,whinter dem man steht
Backup Plan fir alles
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SAMENBOMBEN




SAMENBOMBEN
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UNSER TEAM STELLT SICH VOR

Nicole Angelina
17 17
Wilstorf Eiendorf

Lukas
17
Heimfeld
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SAMENBOMBEN

» Ziel 2 ,Kein Hunger”

» Ziel 3 ,Gesundheit und
Wohlbefinden®

» Ziel 11 ,Nachhaltige Stadte und

» Ziel 12 ,Nachhaltiger Konsum und
Produktion®

» Ziel 13 ,MalBnahmen zum
Klima*“

Gemeinden® » Ziel 15 ,Leben an Land®
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UNSERE ERFAHRUNGEN BEI
ZUKUNFTSUNTERNEHMER

g 3
Frohe *
w# Osternt
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FUNF MINUTEN AUFLOCKERUNGSPAUSE 9




KEEP THE MOMENT




Henry (15), Charly (15)

erder in Hamburg, Bergedorf




Die Idee

LLESEN ist wie TRAUMEN. ..

... mit offenen Augen.”

3

Mtinga,,
A AR BEIEARF I Wt ne. -
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Highlights




e Finnahmen

* Produktverkiufe

* Freundlichkeit/Interesse der Kunc




Was wir gelernt haben

* Produktivere |deen Entwicklung
e Kommunikation mit Fremden Menschen

* Auf Menschen zuzugehen/anzusprechen

Was wir andern
wurden

* Bessere Zeiteinteilung

Unser Rat
* Nicht Stressen

e Mutig sein

o (Offen sein
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HOLZHAUS




HOLZHAUS

WER BIN ICH?

® Sabri Shekho

® Aus Syrien

® 16 Jahre alt

® Traumberuf:
Bauingenieur

07.09.2023 Wettbewerb ZUKUNFTSUNTERNEHMER -
Futurepreneur
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Ty

® 99

MEINE GESCHAFTSIDEE
® Holzhiuser als Deko

oder Briefbeschwerer

® Das Produzieren

und Werkeln
® Das Verkaufen

(mutig sein)

MEINE
HERAUSFORDERUNGEN

Bedingung bei der

Produktion

4 Zeitmangel

07.09.2023 Wettbewerb ZUKUNFTSUNTERNEHMER -
Futurepreneur
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1y

® 99

WAS HAT MICH
UBERRASCHT?
® Ausverkauft

® Die Freundlichkeit der Menschen

> Spenden fir mich als Unternehmer

DAS NACHHALTIGE AN MEINER IDEE

® Holz von alten Paletten

Upcycling

WAS WURDE ICH NACHSTES MAL ANDERS
® Mehr Hiuser bauen

® Anderen Haustypen (Hochhéuser, Wohnungen etc.)

. 07.09.2023 Wettbewerb ZUKUNFTSUNTERNEHMER -

61
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WAS NEHME ICH AUS DER PROJEKTWOCHE
FUR MICH MIT?

® Der Spa{g im Projekt

® Stolz, dass ich es allein geschafft habe

MEINE TIPPS FUR
ZUKUNFTIGE
TEILNEHMER:INNEN?

¥ Verkaufsort VO rher checken

® Alleine arbeiten ist viel Arbeit

® An seine Traume glauben
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FAIR PREPARE




FAI R Grunder*innen:
PREPARE Siri Gleinig und Nico Reinsberg
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KUCHEN-BRETT

Der Prozess

Schritt 1: Schritt 2: Finalisierung:

« recyceltes Holz « Schutzbehandlung: Olen * Preisica. 9€
3, : : « Umsatz: ca. 55€
« Sagen, Schleifen * Bearbeitung:

Logo (Brennpeter)
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O

SAISONALES KOCHBUCH

Die zweite Idee

Produkt

24 Rezepte
an die Ernten der Saison
Verkauf angepasst
_ * vegetarische und vegane
Preis: ca. 5€

Gerichte fur mehr Tierwohl
Umsatz: ca. 40€ * selbst gebunden mit Logo
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« Uberzeugung der Kundschaft
* faire Preise

VERKAUF

« Anderen Verkaufsort wahlen
« Auf Kundenwunsche und besser eingehen

07.09.2023 WETTBEWERB ZUKUNFTSUNTERNEHMER - FUTUREPRENEUR 6i7



NACH-

HALTIGKEIT GESUNDHEIT UND NACHHALTIGE/R
WOHLERGEHEN KONSUM UND
SDGs PRUDUKTIUN

« gesunde Rezepte

e Gemuse aktueller Saison

LEBEN

« fordert nachhaltiges und

1o

verantwortungs- ANLAND -

bewusstes Konsum- ﬂ
SUSTAINABLE

verhalten . DEVELOPMENT

* recyceltes Holz

‘em
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WAS WIR MITGENOMMEN 9
HABEN

 Das Potenzial in jeder Idee sehen

« Chancen muss man ergreifen :

« Man kann alles Verkaufen

e F,F,F-ausdem Grundertalk




CANDLES & PLANTS




Candles & Plants

Mathilda, Esmeralda & Mia



Wer sind wir?

Name: Mia, Mathilda, Jasmin & Esmeralda

Alter: 14

Stadtteil: Harburg

 Unternehmen: Candles & Plants

., 9e1€ Pflon f»:r;

‘ Steine
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Unsere nachhaltige
Geschaftsidee

* Die Ideen:

Selbst eingefarbte Kerzen und selbst
gezogende Pflanzen

* Das Nachhaltige:

Schon vorhandene Materialien
wurden recycelt, umweltfreundliche
Materiallien wurden verwendet




Die Projektwoche

* Herausforderungen
 die Ideenfindung
* Beschaffung eines Verkaufstisches

* Highlight:
* der Verkauf

* Unternehmer:innen zu sprechen

e Uberraschend:
* Die Freundlichkeit der Kunden
e Was wir als Team alles schaffen kdnnen




Die Projektwoche

* \Was wir mitnehmen:

* Mit fremden Menschen frei reden

e Was wiirden wir anders machen:

* Nicht so viel nhachdenken

* Unser Rat an andere:

* Nicht zu sehr stressen

* Vorher schon uber eine Idee nachdenken

* Am Verkaufstag frei mit den Menschen reden

* Den Unternehmer:innen so viele Fragen wie maoglich stellen

75




BRIGHT MOMENTS




) £

x

Bright Moments

5

Wenjun Leonie

15 Jahre 15 Jahre

Geschwister Scholl Schule Geschwister Scholl Schule



e

Unsere Geschaftsidee

Unsere Idee waren Kerzen
(mit/ohne Duft und Botschaften)

FUr die Kerzen wurden Kerzenreste
geschmolzen und neu geformt und mit
einer Botschaft versehen.

Bright Moments

) £

x

Nachhaltigkeit

Es wurden alte Kerzenreste
verwendet

Alte Behalter zu neuen Kerzen
gemacht

Duftstoff und Perlen waren
bereits vorhanden



) £

) ¢

Bright Moments

Uns hat uberrascht,

e

dass der Verkauf trotz des Platzes
Unsere Herausforderungen einigermafen gut funktioniert hat

« Das Verkaufen, da wir beide ein
Problem damit haben, Fremde
anzusprechen

« Der Ort, an dem wir verkauft haben

Unser Highlight
War das Herstellen der Kerzen!




) £

x

« Bright Moments
» ¥

Nachstes Mal...

« planen wir (noch) besser

« haben/suchen wir einen besseren Unsere Tipps fur die
Verkaufsort niachsten Teams

* suchen wir Teammitglieder, auf die
man sich mehr verlassen kann » Die Verkaufsidee gut

durchplanen

* Aufpassen, wen man sich ins
Team holt




FLICK DICH







WAS IST FLICK DICH

* Der Weg zur Idee

* Flicken

* Kreativ und umweltschonend
* Verschonerung

e Statement




WARUM FLICK DICH
NAGHHALTIG IST

e Alter Stoff wird wiederverwendet
*  Folge: Viel Material fur Flicken wird gespart

*  Werben fur mehr Akzeptanz

KEINE GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE
ARMUT WOHLERGEHEN BILDUNG

GESCHLECHTER-
GLEICHSTELLUNG

MENSCHENWORDIGE

10 WENIGER
ARBEIT UND WIRTSCHAFTS-| UNGLEICHHEITEN
WACHSTUM

il | & C

LEBEN UNTER FRIEDEN,
14 WASSER 16 GERECHTIGKEIT UND
STARKE INSTITUTIONEN

PARTNERSCHAFTEN .
17 umemecin &

DER ZIELE
{3ZIELE

FUR NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG




* Die richtige Zielgruppe finden
» SpieBer*

 Produktion

* Menschen ansprechen

* Musterbeispiel

85




FAZIT

* Als Erinnerung bleibt uns viel Spal3

* Wir haben gelernt, dass man mit einer simplen Idee und der richtigen
Vermarktung viel Geld machen kann

* Die Woche hat uns motiviert Dinge zu tun, die man sonst nicht
gemacht hatte




)

FUTURE/PRENEUR

ZUKUNFT
SELBERMACHEN

VIELEN DANK!

www.futurepreneur .de
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